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שעת קבלה – בתיאום מראש
	היקף הלימודים  


היקף הי"ס לקורס : 2
ECTS 4 = 1 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה".  
	תיאור הקורס 


קבלת החלטות, ובפרט החלטות עסקיות, צריכה להיות מבוססת על ניתוח מושכל של נתונים רלבנטיים. באופן אידיאלי, ניתוח נתונים למטרות עסקיות צריך לשלב יכולות אנליטיות גבוהות עם היכרות טובה של הסביבה העסקית בה פועלת הפירמה. אף-על-פי-כן, למרבית המנהלים חסר נסיון וידע לבצע ניתוח נתונים מעמיק, ולסטטיסיטקאים או לחוקרי דאטא (data scientists) אין הבנה מלאה של הקונטקסט העסקי הרלבנטי להחלטה העסקית. כתוצאה, לעיתים קרובות מדי, ההחלטות המתקבלות אינן ממצות את הפוטנציאל המירבי של ניתוח הנתונים. 
המטרה של קורס זה היא לחשוף את הסטודנטים לכלים הנדרשים לביצוע (ולכן גם ביכולת לפקח על אחרים – המבצעים) ניתוח נתונים, תוך טיפוח חשיבה ביקורתית על התובנות שניתן (ולא ניתן) להסיק מתוך הנתונים. בשונה מקורסים אחרים בהם נעשה שימוש במאגרי נתונים ואשר מדגישים נושאים כ-data mining ו-machine learning, קורס זה ידגיש את הנושא של הסקה סיבתית, ויחשוף את הסטודנטים לכלים בעיקר מתחומי הכלכלה המאפשרים הסקה סיבתית. 
	תפוקות למידה


עם סיום הקורס בהצלחה, הסטודנט:
1. יבין את ההבדל בין מתאם לסיבתיות, ודרכים מקובלות להבחין ביניהם.
2. יבנה מאגר נתונים, יבצע ניתוח נתונים על בסיס המאגר ויתנסה בהצגת ניתוח הנתונים אותו ביצע. 
3. יוכל להעריך מחקר המבוצע על ידי אחרים, תוך הצבעה על יתרונות וחסרונות של אותו מחקר. 
	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	גודל קבוצה / הערות 

	25%
	מצגות בשיעור
	
	שני סטודנטים

	75%
	פרויקט מסכם + מצגת פרויקט
	
	4 סטודנטים


* עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).
* מועד הבחינה יפורסם באתר הפקולטה- לוח בחינות.  
* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)
ציון הפרויקט יורכב משני חלקים:

1. ציון קבוצתי על העבודה שהוגשה (65%)
2. ציון אישי על בסיס המצגת ומעורבות בהכנת הפרויקט (30%)
3. ציון על השתתפות פעילה ותורמת לדיונים בכיתה (5%)
	פירוט המטלות בקורס


· מצגות בשיעור: 
במהלך הסמסטר ידרשו הסטודנטים להציג מאמרים אקדמיים בפני חבריהם לכיתה. מצגת של מאמר תימשך כ-30 דקות כולל דיון ושאלות מהכיתה. מצגת "טובה" תכלול את הרכיבים הבאים: 
· הצגה של שאלת המחקר וחשיבותה
· תיאור בסיס הנתונים עליו התבססו החוקרים 
· התייחסות למערך המחקר, הניתוח הסטטיסטי שביצעו החוקרים ולממצאים העיקריים של המחקר  
בפרט, במסגרת ניתוח הנתונים, מהי ההשוואה שביצעו החוקרים, כיצד סייע ניתוח הנתונים להשיב על שאלת המחקר?
· האם החוקרים יתייחסו להסברים חלופיים לממצאים שלהם? האם ההתמודדות עם ההסברים החלופיים ראויה?
· האם התוצאות משכנעות?
מעבר למצגת, כל סטודנט יידרש להגיש סיכום בכתב של המאמר (עד שני עמודים) עם התייחסות לנקודות לעיל.
· פרויקט מסכם:

הפרויקט המסכם של הקורס יכלול בניה של מסד נתונים וניתוח נתונים. במסגרת הפרויקט, הסטודנטים ידרשו לבצע ניתוח נתונים בסיסי במטרה להתמודד עם שאלה עסקית או חברתית, לבחירתם. הציון על הפרויקט יקח בחשבון את סוג והיקף הנתונים בהם נעשה שימוש, היכולת של הסטודנטים לבסס סיבתיות בין משתנים שונים תוך שימוש בכלים שנלמדו בקורס.  הפרויקטים יעסקו בניתוח נתונים מתוך ענף המזון בישראל (ראה פירוט בהמשך)

	מדיניות שמירה על טווח ציונים


החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.
עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 
מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה.
https://coller.tau.ac.il/MBA-students/programs/2019-20/MBA/regulations/exams
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.
	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני השיעור, ובכלל – גם בתום הסמסטר. (לצורך תיאום ענייני הבחינה למשל).

שקפי הקורס יהיו באתר הקורס באתר. 
לתשומת לבכם - בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.
	תכנית הקורס *


	שבוע
	תאריך
	נושאים
	קריאה 
	הערות 

	1
	8.3.2020
	הצגת הקורס והמטלות
מושגים עיקריים:
מתאם וסיבתיות
	פרק 2
בספר של –Acemoglu   Laibson, List

מחקר על השפעת השקיפות כל מחירי המזון בישראל
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	22.3.2020
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Randomized Trials
רגרסיות ומשתנים מושמטים
	Incentives to exercise Charness and Gneezy
	

	4
	29.3.2020
	רגרסיות הפרש ההפרשים
דו"ח ביניים על הפרויקט
	Tadelis et. al: On search advertising
	

	5
	19.4.2020
	הצגת מאמרים ע"י הסטודנטים  מפגש לקראת הצגת הפרויקט
	
	

	6
	26.4.2020
	הצגת מאמרים ע"י הסטודנטים  
	
	

	7
	3.5.2020
	הצגת מאמרים ע"י הסטודנטים
מפגש עם קבוצות הפרויקט
	
	

	8
	10.5.2020
	עבודה על הפרויקט 
	
	

	9
	17.5.2020
	עבודה על הפרויקט + הצגה של ממצאי ביניים
	
	

	10
	24.5.2020
	הצגת פרויקט
	
	

	11
	7.6.2020
	הצגת פרויקט
	
	

	12
	14.6.2020
	הצגת פרויקט
	
	


*התכנית הינה בסיס לשינויים.
	עבודת הפרויקט 


תאריך אחרון להגשת הפרויקט ייקבע בהמשך.
זהו התוצר הסופי והמרכזי של הקורס, כאשר העבודה אמורה להתבסס על התוצרים שייצרתם במהלך הסמסטר. מספר הנחיות כלליות לכתיבת העבודה:   
1. על העבודה להיות באורך של לא יותר מ – 20 עמודים
2. יש להקפיד על המבנה המוצע כולל טבלאות, גרפים ומקורות לפי ההנחיות 
3. יש למספר את העמודים בסדר רץ. המספור יופיע בתחתית העמוד. 
4. על הכתיבה להיות מסודרת, לוגית, תמציתית. 
5. העבודה צריכה להיות נעימה לעין מבחינה ויזואלית.
העבודה צריכה להיות בנויה באופן הבא – 
1. מבוא – אורכו כ – 1-2 עמודים. על המבוא לתמצת את העבודה ע"י הצגת שאלת המחקר, הרקע המוסדי הרלוונטי, קישור לספרות הקיימת, עיקר הממצאים 
2. רקע - תיאור הסגמנט בשוק המזון והרקע המוסדי הרלוונטי – המקורות לחלק זה של העבודה הינם בעיקר העיתונות הכלכלית ואתרי הרגולטרים וועדות הכנסת הרלוונטיות
3. תיאור הנתונים בהם השתמשתם ואופן ניתוח הנתונים 
4. ניתוח אמפירי
5. סיכום ומסקנות 
6. רשימת מקורות 
מצגת 
מטרת המצגת הינה לשפר את יכולת הסטודנטים בהעברה מיטבית של רעיון מורכב בזמן מוגבל. אורך המצגת הינו 25 דקות, כאשר יש להיות מוכנים לענות על שאלות במשך כ – 5 דקות נוספות. הרעיון הוא להתמקד בנקודות החשובות ביותר המצויות בעבודה הכתובה. כדי לוודא שליטה מלאה של כל אחד מחברי הצוות, על כל הסטודנטים בצוות להיות מוכנים להציג את העבודה. 
מבנה המצגת – 
1. כותרת העבודה (שקף 1)
2. הצגת שאלת המחקר, מדוע זה מעניין (שקף 1) 
3. רקע רלוונטי (1-2 שקפים)
4. אסטרטגיה אמפירית (2-3 שקפים)
5. נתונים (1-2 שקפים)
6. ניתוח אמפירי (6-10 שקפים)
7. סיכום (1-2 שקפים)
פירוט לגבי בחירת עבודה בתחום המזון

שוק המזון בישראל הינו אחד מהשווקים הצרכניים המעניינים והגדולים בישראל. הביקורת על רמת המחירים ועל העדר התחרותיות בשוק זה עמדו במוקד הסערה הציבורית שהובילה למחאה החברתית בקיץ 2011. הפרויקט יתמקד בהבנת הסביבה החיצונית של שוק המזון בישראל. קרי, המוקד יהיה האופן שבו פירמות מתנהלות בשוק האחת מול השנייה, מול הצרכנים וההשפעה של רגולציה על השוק. בפרויקט יעשה שימוש במערכת ) Business Intelligence)  שפותחה ע"י חברת pricez ואשר מספקת לרשתות ולספקי מזון מידע על מחירי מוצרי מזון.
 במסגרת הפרויקט כל קבוצה של סטודנטים תכתוב עבודה שתתמקד בשאלת מחקר הנוגעת לשוק המזון בישראל. דוגמאות לשאלות מחקר – 

1. כניסת מדבקות מזון בריא – כיצד השפיעה על המחירים
2. איסור הפרסום על סיגריות וסיגריות אלקטרוניות
3. פתיחת סניפים חדשים של רמי לוי וויקטורי – כיצד השפיעה על המחירים
4. המחסור בחמאה ובמוצרים אחרים תחת פיקוח – כיצד משפיע על המחירים של מוצרים אלו ואחרים
5. התקשורת נוהגת לפרסם כתבות המכילות השוואת מחירים בין רשתות מזון, בעיקר לפני ראש השנה ופסח. עם זאת, סלי המוצרים בהם בוחרת התקשורת להתמקד אינם בהכרת סלים מייצגים. יתר על כן, רשתות המזון יודעות בד"כ אלו מוצרים צפויים להיכלל בסל, ועל כן יכולות להוזיל את מחיר מוצרים אלו.
 האם דפוסי התמחור המאפיינים את מוצרי המזון הנכללים בסל דומה לדפוסי התמחור של מוצרים תחליפים שאינם נכללים בסל? של מוצרים אחרים שאינם נכללים בסל? 
6. מחירי המקסימום שיכולות רשתות מזון לחייב בהם את הצרכנים של מספר מוצרי מזון בסיסיים נקבעים ע"י המדינה. מחירי המקסימום אלו נקבעים על בסיס נוסחה הנקראת "נוסחת סוארי." לאחרונה חל שינוי בנוסחה זו ובעקבותיה השתנו מחירי המקסימום של חלק מהמוצרים.
 האם מגבלת המחיר אפקטיבית? כיצד השפיע השינוי במחיר המקסימום על התמחור בפועל? 
7. בשנתיים האחרונות, ניתנו מכסות יבוא של גבינות ובשר לישראל. כיצד השפיע היבוא על מחירי הגבינות והבשר בישראל בדגש על המותג המקומי?
 האם הירידה היתה אחידה בכל רשתות השיווק? האם היו מוצרים בהם לא חלה ירידת מחיר?
8. במטרה להקל על יבוא מוצרי מזון לארץ, עברה בכנסת רפורמת הקורנפלקס. כיצד השפיעה הרפורמה על מחירי המזון?
9. בינואר 2019 התחיל משרד הכלכלה לפרסם מחיר של סל מוצרים קבוע. כיצד השפיע הפרסום של סל המוצרים על המחירים של המוצרים בסל. 
10. מהי ההשפעה של המותג הפרטי על רמות המחירים של המוצרים בקטגוריה? על מגוון המוצרים המוצעים בקטגוריה?
11. טרה השיגה בשנה האחרונה אישורי כשרות למהדרין עבור מוצריה. כיצד אישורים אלו השפיעו על רמות המחירים, ומגוון המוצרים בתת הרשתות החרדיות. 
12. בתקשורת נשמעת הטענה שבשנים האחרונות גדל הביקוש למוצרי סויה וטבעונות. האם ניתן למצוא ביסוס לכך בנתונים מבחינת היקף המוצרים ומחיריהם?
13. בעקבות חג הפסח, גדל הביקוש למוצרי חמץ. האם ניתן לראות שינוי במחיר, במבצעים ובהיצע המוצרים בתקופה זו לעומת תקופות אחרות בשנה?
14. האם זמינות המוצרים משתנה באזורים שונים בארץ? האם ניתן לתת הסבר להבדלים בזמינות המוצרים?
עליכם לבחור שאלה אחת מתוך השאלות המוצגות למעלה, שאלה הדומה לשאלות אלו או לחילופין להציע שאלת מחקר אחרת, ולקבל את אישורי להתמקד בה במסגרת הפרויקט. 
	ספר הקורס


J.D. Angrist and J.S. Pischke, Mastering Metrics: The Path from Cause to Effect, Princeton University Press, 2014
	מאמרים (רשימה ראשונית עבור המצגות)


הבדלים בין המינים
Gneezy, U., Niederle, M., and Rustichini, A. (2003). Performance in competitive environments: Gender differences. The Quarterly Journal of Economics, 118(3), 1049-1074.‏
Niederle, M., and Vesterlund, L. (2005). Do women shy away from competition? Do men compete too much? (No. w11474). National Bureau of Economic Research.‏
מכוניות
Lacetera, Nicola, Devin G. Pope, and Justin R. Sydnor. (2011) Heuristic thinking and limited attention in the car market. )No. w17030(. National Bureau of Economic Research.‏

Busse, M. R., Pope, D. G., Pope, J. C., and Silva-Risso, J. (2015). The psychological effect of weather on car purchases. The Quarterly Journal of Economics, 130(1), 371-414.
עבודה מהבית
Bloom, N., Liang, J., Roberts, J., and Ying, Z. J. (2013). Does working from home work? Evidence from a Chinese experiment (No. w18871). National Bureau of Economic Research.‏
פרסום
Blake, Tom, Chri Blake, T., Nosko, C., and Tadelis, S. (2014). Consumer heterogeneity and paid search effectiveness: A large scale field experiment (No. w20171). National Bureau of Economic Research. 
Bertrand, M., Karlan, D. S., Mullainathan, S., Shafir, E., and Zinman, J. (2009). What's advertising content worth? Evidence from a consumer credit marketing field experiment. Yale University Economic Growth Center Discussion Paper, (968). 
עסקים משפחתיים
Bennedsen, M., Nielsen, K. M., Pérez-González, F., and Wolfenzon, D. (2006).Inside the family firm: The role of families in succession decisions and performance (No. w12356). National Bureau of Economic Research.‏
מכירות אונליין
Einav, L., Knoepfle, D., Levin, J. D., and Sundaresan, N. (2012). Sales taxes and internet commerce (No. w18018). National Bureau of Economic Research.‏
Gallino, Santiago, and Antonio Moreno. "Integration of online and offline channels in retail: The impact of sharing reliable inventory availability information." Management Science 60.6 (2014): 1434-1451.‏
Brown, J. R., & Goolsbee, A. (2000). Does the Internet Make Markets More Competitive?. NBER Working Paper Series, 7996.‏

נדל"ן
Genesove, D., & Mayer, C. (2001). Loss Aversion and Seller Behavior: Evidence from the Housing Market. NBER Working Paper Series, 8143.‏
מסעדות
Jin, G. Z., and Leslie, P. (2002). The effect of information on product quality: Evidence from restaurant hygiene grade cards. Available at SSRN 322883.‏ 
Bollinger, Bryan, Phillip Leslie, and Alan Sorensen. (2010) Calorie posting in chain restaurants. )No. w15648(. National Bureau of Economic Research.‏

חדשנות, הון סיכון
Bernstein, Shai. Does going public affect innovation? (2015) The Journal of Finance.‏

Bernstein, Shai, Xavier Giroud, and Richard R. Townsend. (2014). The impact of venture capital monitoring: Evidence from a natural experiment. Rock Center for Corporate Governance at Stanford University Working Paper 158.‏
קמעונאות
Matsa, D. A. (2010). Competition and Product Quality in the Supermarket Industry.‏
מאמרים עם נתונים מישראל
אפליה
Rubinstein, Yona, and Dror Brenner. "Pride and prejudice: using ethnic-sounding names and inter-ethnic marriages to identify labour market discrimination." Review of Economic Studies 81, no. 1 (2013): 389-425.
Fershtman, Chaim, and Uri Gneezy. "Discrimination in a segmented society: An experimental approach." The Quarterly Journal of Economics 116, no. 1 (2001): 351-377.
Bar, Revital, and Asaf Zussman. "Customer Discrimination: Evidence from Israel." (2016).

Zussman, Asaf. "Ethnic discrimination: Lessons from the Israeli online market for used cars." The Economic Journal123, no. 572 (2013).
ילדים ופריון
Gershoni, Naomi, and Corinne Low. "The impact of extended reproductive time horizons: Evidence from Israel’s expansion of access to IVF." December, 4 2017.
Lavy, Victor, Analia Schlosser, and Adi Shany. Out of africa: Human capital consequences of in utero conditions. No. w21894. National Bureau of Economic Research, 2016.
Cohen, Alma, Rajeev Dehejia, and Dmitri Romanov. Do financial incentives affect fertility?. No. w13700. National Bureau of Economic Research, 2007.

קיבוצים
Ebenstein, Avraham, Moshe Hazan, and Avi Simhon. "Changing the Cost of Children and Fertility: Evidence from the Israeli Kibbutz." The Economic Journal 126, no. 597 (2016): 2038-2063.
Abramitzky, Ran. "The limits of equality: Insights from the Israeli kibbutz." The quarterly journal of economics 123, no. 3 (2008): 1111-1159.
עליה
Friedberg, Rachel M. "The impact of mass migration on the Israeli labor market." The Quarterly Journal of Economics 116, no. 4 (2001): 1373-1408.
Lach, Saul. "Immigration and prices." Journal of Political Economy 115, no. 4 (2007): 548-587.
Gould, Eric D., Victor Lavy, and M. Daniele Passerman. "Sixty years after the magic carpet ride: The long-run effect of the early childhood environment on social and economic outcomes." The Review of Economic Studies 78, no. 3 (2011): 938-973.
טרור
Shayo, Moses, and Asaf Zussman. "Judicial ingroup bias in the shadow of terrorism." The Quarterly Journal of Economics126, no. 3 (2011): 1447-1484.
Gould, Eric D., and Esteban F. Klor. "Does terrorism work?." The Quarterly Journal of Economics 125, no. 4 (2010): 1459-1510.
כל אי עמידה במי ממטלות הקורס מחייבת הודעה מראש (במייל) למרצה








� � HYPERLINK "http://bi.pricez.co.il/" \h �http://bi.pricez.co.il/� 


� � HYPERLINK "http://www.ynet.co.il/articles/0,7340,L-4855561,00.html" \h �http://www.ynet.co.il/articles/0,7340,L-4855561,00.html� 


� � HYPERLINK "http://www.ynet.co.il/articles/0,7340,L-4913103,00.html" \h �http://www.ynet.co.il/articles/0,7340,L-4913103,00.html� 


� � HYPERLINK "http://www.calcalist.co.il/marketing/articles/0,7340,L-3708734,00.html" �http://www.calcalist.co.il/marketing/articles/0,7340,L-3708734,00.html�





