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1231.3443.01 – ניהול מותגים

Brand Management
(דרישות קדם:  ניהול השיווק בציון 78 לפחות)
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שעת קבלה – בתיאום מראש במייל, לפני שעות המפגש 
עוזרת הוראה – גב' הדר גרינפלד, hadarikolo@gmail.com  
	היקף הלימודים  


היקף הי"ס לקורס : 1

ECTS 4 = 1 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה".  
	תיאור הקורס 


תחום ניהול המותגים מתבלט בשנים האחרונות כאחד התחומים המרכזיים בתרומתם להצלחה השיווקית של פירמות רבות, כפי שבא לידי ביטוי בתשומת הלב ובמשאבים הרבים שמנהלים מקדישים לנושא, ובהתעניינות הגדולה בנושאי ניהול מותגים ומיתוג בעיתונות העסקית. הקורס יסקור מספר נושאים מהותיים לניהול מותגים. בין השאר יהיה דיון בהגדרת תפקידי המותג וכיצד מיתוג מתקשר לאסטרטגיה השיווקית של החברה, מרכיבי מותג (למשל: בחירת שם או לוגו), פורטפוליו של מותגים (קישור בין המותגים השונים של החברה), מתיחת מותג (האם כדאי להשתמש בשם המותג בשווקים חדשים), שיתוף פעולה בין מותגים, נכסיות וערך מותג (איך מודדים את שווי המותג לחברה), ונושאים רלבנטיים אחרים.
	תפוקות למידה


עם סיום הקורס בהצלחה יוכל הסטודנט:
1. להכיר מושגי יסוד, תיאוריות ומודלים בתחום המיתוג
2. להבין כיצד לבנות ולנהל מותגים והרחבות מותג
3. להכיר שיטות שונות לבחינת ערכו של מותג ולמדידת תוצאות של מהלכי מיתוג 
	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	הערות 

	30%
	עבודה – מהלך מיתוגי למוצר או שירות
	9.9.18
	בקבוצות של 2-3 סטודנטים

	70%
	מבחן
	כמפורט בלוח הבחינות
	


* עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).
* מועד הבחינה יפורסם באתר הפקולטה- לוח בחינות.  
* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות            כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)
	פירוט המטלות בקורס


· כתיבת עבודה בנושא מהלך מיתוגי למוצר או שירות – במסגרת העבודה המסכמת תתבקשו לבחור מותג מסוים ולנתח אותו על פי הנושאים שנלמדו בקורס. 
הנחיות מפורטות לכתיבת העבודה יפורסמו באתר הקורס.

· מבחן מסכם – החומר לבחינה וחומרי תרגול יפורסמו באתר לקראת סוף הקורס.
· הרצאות אורח - בקורס יתארחו מרצים אורחים מהתחום. הנוכחות בהרצאות האורח היא חובה. 
רשימת המרצים ומועדי ההרצאות יפורסמו באתר הקורס. 


	מדיניות שמירה על טווח ציונים


החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.
עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 
מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה. 
http://coller.tau.ac.il/MBA-students/programs/2017-18/MBA/regulations/exams
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.
	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע.

שקפי הקורס יפורסמו באתר הקורס. 
לתשומת לבכם - בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.
	תכנית הקורס *


	מפגש
	נושאים

	1

	מבוא לניהול מותגים

	2

	פיתוח אסטרטגיה למותג
· ערך מותג
· מיצוב מותג

	3

	תכנון ויישום תכניות לשיווק מותגים
· בחירת מרכיבי מותג
· ניהול פורטפוליו של מותגים

	4

	תכנון ויישום תכניות לשיווק מותגים  - המשך
· הרחבות מותג
· קידום מותגים

	5

	מדידת ביצועי מותג
· נכסיות מותגים
· תוצאות מהלכי מיתוג
ניהול מותגים על פני זמן, קהל ומקום

סיכום


*התכנית הינה בסיס לשינויים.
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כל אי עמידה במי ממטלות הקורס מחיבת הודעה מראש (במייל) למרצה








