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1231.4444.01 – סמינר מחקר לדוקטורנטים בשיווק
Research Seminar for Doctoral Students in Marketing

סמסטר א'-ב' – תשע"ז
	קבוצה
	יום בשבוע
	שעה
	תאריך בחינה
	מרצה
	דואר אלקטרוני
	טלפון

	01
	ג'
	13:00-14:15
	אין בחינה
	ד"ר יניב שני
	shanivya@tau.ac.il
	03-6406336


שעת קבלה – בתיאום מראש
	היקף הלימודים  


היקף הי"ס לקורס : 2
ECTS 4 = 1 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה".  
	תיאור הקורס 


The seminar is intended for doctoral and master students.

The seminar will take place over the two semesters on Tuesdays at 1:00 - 2:15pm, in room 306. 

Meetings with guest’s speakers and Coller faculty will be scheduled every week. 

The seminar will include two session types:

1. Paper overview sessions related to guest talks in the regular seminar format. The students will be asked to critically read the paper(s) guests will present, submit a report prior to the seminar, as well discuss the paper with the guest following the seminar. 

2. Students will present projects they work on or develop

	תפוקות למידה


The goal of this seminar is to provide students with an overview of various topics in the field of marketing. The sessions will be organized in a way that allows students to both gain depth in a selection of areas by overviewing important papers in these fields, and by exposing students to new research projects that will be presented by marketing researchers.

	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	הערות 

	30
	presentations
	
	

	70
	summary submissions and participation in class and meetings
	
	


* עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).

* מועד הבחינה יפורסם באתר הפקולטה- לוח בחינות.  

* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)

	פירוט המטלות בקורס


Paper overview sessions:

The idea behind these sessions is to give students the opportunity to go over important papers in various marketing fields, and discuss them thoroughly and critically with guests as well Coller faculty members. 

Overview session format:

· At the beginning of each session, all students must submit a 2-page summary of the papers that will be discussed in the session. This is a mandatory requirement and grading is pass/no-pass.

· Following the presentation there will be a discussion with the guest. Students should be familiar with the following:

· The contribution of the paper given prior literature

· The strengths of the paper

· Possible limitations of the paper, and an explanation of these (lack of data, weak theory etc.)

· Potential solutions for these limitations

· Overall take away from the paper, and in particular it’s contribution to marketing

Attendance in the seminar sessions is mandatory.


	מדיניות שמירה על טווח ציונים


החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.
עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 

מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה. 
http://recanati.tau.ac.il/masters/yedion/2016-17/mba-rules-tests 
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.

	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני השיעור, ובכלל – גם בתום הסמסטר. (לצורך תיאום ענייני הבחינה למשל).

שקפי הקורס יהיו באתר הקורס באתר. 
לתשומת לבכם - בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.

כל אי עמידה במי ממטלות הקורס מחיבת הודעה מראש (במייל) למרצה








