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1231.3930.01 – אסטרטגיה שיווקית גלובלית
Global Marketing Strategy  
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שעת קבלה – בתיאום מראש
	היקף הלימודים  


1 י"ס  

ECTS 4 = 1 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה". 
	תיאור הקורס 


חברות עסקיות פועלות היום בסביבה בינלאומית שמאופיינת על ידי לקוחות ממקומות שונים בעולם ומתחרים חדשים שיכולים להופיע מכל מדינה עם מודלים עסקיים שונים. ההתפתחויות בעולם הגלובלי והדיגיטלי יוצרות  אתגרים והזדמנויות חדשות.
מטרות הקורס כוללות שיפור ההבנה של ההשלכות הגלובליות ופיתוח יכולת לחשוב בצורה אסטרטגית על נושאים של שיווק בינלאומי. 
לפתח יכולות פיתוח ויישום תכניות בשווקים בינלאומיים כולל משא ומתן ועבודה עם שותפים אסטרטגיים. 
רכישת ידע והבנה של הסביבה העסקית הבינלאומית, המהלכים התחרותיים של חברות שונות, ההבדלים בין שווקים והאסטרטגיות המתאימות לשווקים שונים.
לתרגל אבחון וניתוח בעיות של תכנון ובקרה בשיווק גלובלי.

הקורס מבוסס על דיון באירועים מתחומי עסקים שונים ובהתפתחויות שוטפות, מצגות, תרגילים קצרים והרצאות אורח.
	תפוקות למידה


עם סיום הקורס בהצלחה יוכל הסטודנט:
1. לנתח בהצלחה מהלכים תחרותיים אלטרנטיביים בשיווק גלובלי
2. לפתח תכניות של תכנון ובקרה בשיווק גלובלי
3. לשפר יכולות הפעלה של תכניות בשיווק גלובלי
4. להבין השלכות של גלובליזציה על הפעילות השיווקית של חברות
	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	גודל קבוצה/ הערות 

	20
	השתתפות בדיונים
	משך הקורס
	

	45
	הגשת אירועים בכתב
	לפי תאריכי תכנית הקורס
	

	35
	פרויקט קבוצתי
	16.12.2016
	חמישה סטודנטים בקבוצה


* עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).
* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)
	פירוט המטלות בקורס


הקורס מבוסס על ניתוח ודיון באירועים, הרצאות  ופרויקט קבוצתי המדגים יישום של החומר הנלמד בכתה. הסטודנטים יידרשו לקריאת אירועים והכנה בבית לקראת כל פגישה  .הפרויקט הקבוצתי ידרוש תאום צוות והכנת מצגת ודו”ח סופי. 
1. נוכחות בפגישות והשתתפות עניינית בדיונים.  כדי לקבל ציון עובר יש חובת  נוכחות והשתתפות ב80% מהשעורים, ללא איחורים ויציאות. 
2. הכנה בכתב של שלושה אירועים. 
3. הכנה של שני אירועים לדיון בכתה.
4. פרויקט קבוצתי; הגדרת הפרויקט תימסר בכתה.

	מדיניות שמירה על טווח ציונים


החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.
עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 
מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה. http://recanati.tau.ac.il/masters/yedion/2016-17/mba-rules-tests 
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.
	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני השיעור, ובכלל – גם בתום הסמסטר. 
שקפי הקורס יהיו באתר הקורס באתר. 
לתשומת לבכם - בכיתה ידונו גם נושאים ובפרט דוגמאות שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.
	תכנית הקורס *


	שבוע
	תאריך
	נושאים
	קריאת חובה 
	הגשות
	הערות 

	1
	04.11
	חלופות אסטרטגיות בשיווק גלובלי- אירוע בשיווק גלובלי
	
	
	

	2
	11.11
	מיתוג גלובלי - דיון באירוע
חדשנות במוצרים עם השלכות לשיווק גלובלי - התפשטות לשווקים
	המותג הגלובלי
The Global Brand Face Off
	
	הכנת האירוע בבית ללא הגשה בכתב

	3
	18.11
	חדשנות במוצרים - התפשטות לשווקים גלובליים - דיון באירוע
הרצאת אורח גיוון אימגינג
	גיוון אימגינג
GIVEN IMAGING
	ניתוח אירוע
	הכנה בכתב הגשה אישית

	4
	25.11
	שיווק גלובלי של מוצרי B2B
דיון בארוע VERBEEK
מדיניות מחירים גלובליים
	אירוע ורביק
	ניתוח אירוע
	הכנה בכתב הגשה אישית

	5
	02.12
	שיווק גלובלי של מוצרי B2C
דיון באירועים
NESTLE LOREAL

הרצאת אורח
	נסטלה ולוריאל
	ניתוח אירוע
	הכנה בכתב בהגשה אישית

	6
	09.12
	ניהול משא ומתן בינלאומי
אירוע ותרגיל
מגמות בשיווק גלובלי/ אסטרטגיות מגננה/ השלכות שיווקיות של מיזוגים 
	אירוע ריצרדסון
	
	הכנת האירוע בבית ללא הגשה בכתב

	7
	16.12
	הצגות פרויקטים
סיכום הקורס
	
	מצגות ודוחות פרויקטים 
	


*התכנית הינה בסיס לשינויים 
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כל אי עמידה במי ממטלות הקורס מחייבת הודעה מראש במייל למתרגל/ת הקורס








PAGE  
1

