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1231.3403.01 – תקשורת שיווקית
Integrated Marketing and Electronic Communication
(דרישות קדם:  ניהול השיווק בציון 78 לפחות)
סמסטר א' – תשע"ז
	קבוצה
	יום בשבוע
	שעה
	תאריך בחינה
	מרצה
	דואר אלקטרוני
	טלפון

	01
	ב'
	18:45-21:30
(מחצית ראשונה)
	כמפורט בלוח הבחינות
	ד"ר רינת שאנן-סצ'י
	rinatsatchi@gmail.com
	


שעת קבלה – בתיאום מראש, לפני שעות המפגש או לאחריו
עוזר הוראה – גב' הדר גרינפלד, hadarikolo@gmail.com
	היקף הלימודים  


היקף הי"ס לקורס : 1

ECTS 4 = 1 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה".  
	תיאור הקורס 


לתקשורת השיווקית המשולבת תפקיד מכריע בהצלחה של חברות ומותגים. קורס זה מתמקד במרכיבי תמהיל התקשורת השיווקית המשולבת ובאתגרים הניצבים בפני מקבלי ההחלטות בניהולה. הקורס עוסק הן בכלי התקשורת המסורתיים, תוך התמקדות בפרסום, והן בכלי התקשורת החדשים. בקורס ייבחנו מגוון ההחלטות הניהוליות, האסטרטגיות והטקטיות, המעורבות בתהליך התקשורת השיווקית המשולבת והתורמות להצלחתה. הקורס מבוסס על תיאוריות ומודלים מקובלים ויישומם הפרקטי והיצירתי, ומשלב הרצאות פרונטאליות, דוגמאות מרובות, דיונים ומרצים אורחים מהתחום. 
	תפוקות למידה


עם סיום הקורס בהצלחה יוכל הסטודנט:
1. להכיר מושגי יסוד, תיאוריות ומודלים בתחום התקשורת השיווקית בכלל והפרסום בפרט
2. להכיר את כלי התקשורת השיווקית המשולבת
3. להכיר את מרכיבי מסע הפרסום ואופן יישומו
4. לנתח מהלכים תקשורתיים של חברות 
5. הסטודנט ילמד על מרכיבי תכנית תקשורתית למותג - בריף שיווקי ובריף תקשורתי - ויתנסה בכתיבתה

	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	הערות 

	35%
	כתיבת תכנית תקשורתית למותג
	16.12.16
עד 13:00
	בקבוצות של 3-4 סטודנטים

	65%
	מבחן
	כמפורט בלוח הבחינות
	


* עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).
* מועד הבחינה יפורסם באתר הפקולטה- לוח בחינות.  
* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות            כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)
	פירוט המטלות בקורס


· כתיבת תכנית תקשורתית מלאה למוצר חדש, או מוצר המשווק או ממוצב מחדש, או נמכר לקהל מטרה חדש ועל כן, נדרש לפתח עבורו מהלך תקשורתי חדש. ניתן גם לבחור במוצר חדש לגמרי שלא קיים והוא פרי המצאתכם. 
התכנית התקשורתית תכלול שלושה חלקים: בריף שיווקי, בריף תקשורתי ומרכיב יצירתי.

הנחיות מפורטות לכתיבת התכנית יפורסמו באתר הקורס.

· מבחן מסכם – החומר לבחינה וחומרי תרגול יפורסמו באתר הקורס לקראת סוף הקורס (סוך המחצית הראשונה של הסמסטר)

· הרצאות אורח - בקורס יתארחו מרצים אורחים מהתחום. הנוכחות בהרצאות האורח הן חובה. 
רשימת המרצים ומועדי ההרצאות יפורסמו באתר הקורס. 


	מדיניות שמירה על טווח ציונים


החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.
עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 
מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה. 
http://recanati.tau.ac.il/masters/yedion/2016-17/mba-rules-tests 
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.
	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע.

שקפי הקורס יפורסמו באתר הקורס. 
לתשומת לבכם - בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.
	תכנית הקורס *


	שבוע
	נושאים

	1

	מבוא לתקשורת שיווקית משולבת

	2

	תהליך תכנון התקשורת השיווקית המשולבת


	3

	ניהול הפרסום


	4

	תכנון הפרסום: מסגרת תיאורטית וסוגי פניות


	5


	תכנון הפרסום: אסטרטגיות מסר ומסגרת יישום


	6


	תכנון ערוצי התקשורת: מסורתיים, דיגיטליים ואלטרנטיביים


	7


	הערכת תכנית התקשורת השיווקית המשולבת
סוגיות חקיקה ואתיקה בתקשורת
היבטים בתקשורת בין-לאומית


*התכנית הינה בסיס לשינויים.

	קריאת רשות


Clow, E. K., & Baack, D. (2014). Integrated Advertising, Promotion, and Marketing Communication. 6th Edition. Pearson. (Global Edition) 

 

כל אי עמידה במי ממטלות הקורס מחיבת הודעה מראש (במייל) למרצה








