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	היקף הלימודים  


היקף הי"ס לקורס – 4 ש"ס  8) יחידות (ECTS 
ECTS 4 = 2 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה". 
	תיאור הקורס 


לתקשורת השיווקית המשולבת תפקיד מכריע בהצלחה של חברות ומותגים. בעידן של תחרות גוברת על תשומת ליבו וכיסו של הצרכן, הנחשף למאות גירויים תקשורתיים ביום,  ושל ריבוי חלופות של תקשורת, יש אתגר רב בהחלטה איזה מסר להעביר, לאיזה קהל, באיזה ערוץ ובאיזה עיתוי. קורס זה מתמקד במרכיבי תמהיל התקשורת השיווקית המשולבת ובאתגרים הניצבים בפני מקבלי ההחלטות בניהולה. הקורס עוסק הן בכלי התקשורת המסורתיים, תוך התמקדות בפרסום, והן בכלי התקשורת החדשים. בקורס ייבחנו מגוון ההחלטות הניהוליות, האסטרטגיות והטקטיות, המעורבות בתהליך התקשורת השיווקית המשולבת והתורמות להצלחתה. הקורס מבוסס על דיון בתיאוריות ומודלים מקובלים ויישומם הפרקטי, תוך מתן דוגמאות מרובות, הממחישות את המורכבות והדינמיות של התחום. 
	תפוקות למידה


עם סיום הקורס בהצלחה יוכל הסטודנט:

1. להכיר את השלבים של בניית תכנית תקשורתית לחברה
2.  להכיר את מרכיבי מסע הפרסום ואופן יישומו
3. לזהות את ערוצי התקשורת השונים ומאפייניהם 
4. להעריך את המידע שיכול לסייע בקבלת החלטות תקשורתיות 
5. להכיר שיטות למדידת השפעת התקשורת

	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	הערות 

	עד 5%
	השתתפות בפעילויות במפגשים
	
	במהלך הסמסטר יתקיימו 5 פעילויות במהלך המפגשים ללא התראה מראש. 

3 נקודות יוענקו לסטודנטים שישתתפו בשלוש מתוך חמש הפעילויות.

סטודנטים שישתתפו ב: 4-5 פעילויות יקבלו את מלוא 5 הנקודות. 

	5%
	פרזנטציה קבוצתית 
	
	3-4 סטודנטים

	20%
	עבודה מסכמת קבוצתית 
	
	3-4 סטודנטים

	70%
	בחינה מסכמת
	כמפורט בלוח הבחינות
	


*עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).

 *מועד הבחינה יפורסם באתר הפקולטה- לוח בחינות..  
* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות            כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה).
	פירוט המטלה בקורס


· פרזנטציה קבוצתית: הצגת כתבה/תופעה/אירוע/מהלך מאחד ממקורות המידע המובילים בתחום. הנחיות לבחירת הנושא ולפרזנטציה ינתנו באתר הקורס ובמפגשים. הנוכחות במפגשי הפרזנטציה היא חובה.
· עבודה מסכמת קבוצתית: כתיבת תכנית תקשורתית למוצר חדש. הנחיות לבחירת המוצר ולהכנת העבודה ינתנו באתר הקורס ובמפגשים. 
· בחינה מסכמת: הבחינה תכלול את כל מצגות הקורס, הדיונים במפגשים והפעילויות המשולבות בהם. מתכונת הבחינה וחומר לתרגול יפורסמו באתר הקורס.
· ציון עובר בבחינה ובכל אחת משתי מטלות הקורס הינם תנאי לקבלת ציון עובר בקורס.
במהלך הסמסטר יתקיימו שתי הרצאות אורח. הנוכחות בהרצאות האורח היא חובה.
	מדיניות שמירה על טווח ציונים


בחוג לניהול מונהגת  מדיניות שמירה על טווח ציונים. מדיניות זו מתייחסת לממוצע הציונים הסופיים בקורס. 
מידע בנושא זה מתפרסם בהרחבה  באתר החוג לניהול, בסעיף ציונים בתקנון.
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.
	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני השיעור, ובכלל – גם בתום הסמסטר. (לצורך תיאום עינייני הבחינה למשל).

שקפי הקורס יהיו באתר הקורס. 
לתשומת לבכם - בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.
	תכנית הקורס *


	שבוע
	תאריך
	נושאים
	הערות

	1
	4.3.19


	מבוא לתקשורת שיווקית משולבת 
	

	2
	11.3.19


	תהליך תכנון התקשורת השיווקית המשולבת
	

	3


	18.3.19
	ניהול הפרסום
	

	4


	25.3.19
	תכנון הפרסום – מסגרת תיאורטית
	

	5
	1.4.19
	תכנון הפרסום – אסטרטגיות מסר, סוגי פניות ומסגרות יישום
	

	6


	8.4.19
	תכנון הפרסום – אסטרטגיות מסר, סוגי פניות ומסגרות יישום - המשך
	במפגש זה תהיה הרצאת אורח

	7
	15.4.19
	תכנון ערוצי התקשורת: מסורתיים, דיגיטליים ואלטרנטיביים
	

	8
	29.4.19

	תכנון ערוצי התקשורת: מסורתיים, דיגיטליים ואלטרנטיביים - המשך
	

	9
	6.5.19


	תקשורת פה לאוזן, עקרונות השיתוף במידע, צרכנים כיצרני תוכן
	

	10


	13.5.19
	הערכת תכנית התקשורת השיווקית המשולבת
	במפגש זה תהיה הרצאת אורח

	11


	20.5.19
	הערכת תכנית התקשורת השיווקית המשולבת - המשך
	

	12


	27.5.19
	מפגש פרזנטציות של סטודנטים
	

	13


	3.6.19
	מפגש פרזנטציות של סטודנטים
	

	14
	10.6.19


	סוגיות חקיקה ואתיקה בתקשורת, היבטים בתקשורת בינלאומית 
סיכום הקורס
	

	
	16.6.19
	
	הגשת התכנית התקשורתית באתר הקורס


*התכנית הינה בסיס לשינויים.
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